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1. Построение корпоративной репутации. 

2. Феномен популярной личности в рекламе. 
3. Информационная политика медиахолдинга: региональный аспект. 
4. Стратегии позиционирования компании выставочного бизнеса. 

5. Система связей с общественностью в государственных органах власти. Символические структуры современной рекламы. 

6. Театральная составляющая PR-деятельности. 

7. Психологические особенности восприятия рекламной иллюстрации. 

8. Исследование психологии восприятия подростками телевизионных рекламных роликов. 

9. Масс-медиа как социокультурный фактор формирования постиндустриального общества. 

10. Брендинг в аспекте тенденций современного социально-экономического развития. 

11. Сексуальный образ в рекламе. 
12. Информационное обеспечение пресс-службы. 

13. Модель аргументативного воздействия печатной рекламы. 

14. Рече-аргументативные средства формирования имиджевой стратегии (на материалах газеты «Комсомольская правда. 

15. Анализ текста в маркетинговой разведке. 

16. Феномен популярной личности в рекламе.
17. Выборы как способ легитимации действующей власти. 

18. Видеориторические средство рекламы. 
19. Роль символов в политическом медиапространстве. 

20. PR-технологии: эффективные формы межсекторного взаимодействия. 

21. Скрытая реклама в тексте журнальных публикаций. 

22. ТРИЗ в области связей с общественностью: возможности использования. 

23. Рекламные коммуникации в Интернете. 

24. Особенности национальной рекламы (национальный культурный миф в контексте эффективности рекламных сообщений). 

25. PR-обеспечение инвестиционных проектов. 

26. Эмоциональная составляющая рекламной кампании. 

27. Диалоговая коммуникация в системе PR. 
28. Медиа-рилейшенз. Позиционирование банковской структуры с помощью инструментария медиа-рилейшенз. 

29. Информационный стресс: теоретико-методологический аспект. 

30. Методы BTL в контексте современных маркетинговых коммуникаций. 

31. Информационное общество: Экономика. Социум. Культура. 
32. Маркетинговые исследования в рекламных и  PR кампаниях. 

33. Игровой дискурс рекламы. 

34. Повтор как способ создания эффективного рекламного текста. 

35. Мода как фактор формирования современного рекламного продукта. 
36. Гендерные стереотипы в материалах российской прессы. 
37. Гендерные мотивы в рекламных и  PR кампаниях.
38. Ирония в политических коммуникациях. 

39. Позиционирование косметических средств в журнальной рекламе. 

40. Маркетинговые коммуникации в современном обществе: социокультурный аспект. 

41. Условия результативного формирования взаимодействия команды управленцев в организации. 

42. К проблеме соотношения индивидуального и коллективного в  социальной динамике общественного сознания. 

43. Межрегиональные объединения как PR-средство. 

44. Воздействие телерекламы лекарственных препаратов на аудиторию. 
45. Структура рынка печатной рекламы Курской области. 
46. Брендинг в России: национально-культурные особенности. 

47. Кадровый менеджмент в системе корпоративного PR. 

48. Влияние образа политического лидера на эффективность государственного управления. 

49. Построение коммуникационной модели организации (синергетический аспект). 

50. Коммуникативный аспект индустрии потребления. 

51. Игра в sales promotion: психологический аспект. 

52. PR технологии формирования понятия: «Туризм как стиль жизни».

53. Прогнозные исследования смысловой реальности как одного из факторов, определяющих электоральное поведение. 

54. Масс-медиа и власть: способы коммуникации (региональный аспект). 

55. Принципы медиапланирования в России (на материале рекламных кампаний г. Курска). 

56. Политическое мифотворчество в избирательных технологиях. 

57. Логистика в системе организационных коммуникаций. 

58. Страх как социальная категория и ее использование в PR технологиях.
59. Дискурс наружной рекламы в коммуникативной системе города. 

60. Кинематографические средства в PR и рекламе. 

61. Приемы PR в лоббизме на примере некоммерческого сектора. 

62. Связи с общественностью в системе МЧС. Совершенствование стратегии. 

